好莱坞是如何贬损“中国制造”的？
美国著名电视剧《欲望城市》是发生在纽约曼哈顿四个单身女人身上的故事。剧中女主角凯莉，是纽约小有名气的专栏作家。当职场的压力、情感的失落、剩女的焦虑让她无法释怀时，她暂别纽约，踏上了前往洛杉矶的憧憬之旅。
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凯莉渴望更富激情的浪漫。
然而现实粉碎了凯莉的梦想。
“麻烦你站在一旁好吗？
“你知道我是谁吗？”
“你不在受邀名单上”

凯莉手中的纽约记者证在好莱坞电视首影式保安面前根本不好使，这个无名小卒，被赶出了星光大道。
“我不是应召女郎，我是凯莉，我在纽约有个专栏”
失落的女人最易被骗，凯莉被一个假经纪人骗进了340万美元的豪宅。虽然她一时觉得自己值340万美元，可最终还是被当作高级应召女郎轰了出来。
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“最起码你可以买个皮包，你的内在可以都暴露在外头。150元，这是仿冒品，真品要价三千块，看起来和真的一样，除非看到内衬”
为了假冒芬迪皮包，凯莉与女伴来到了山谷，仿冒的芬迪天堂。
“那个兔女郎偷了我的皮包，把皮包还给我，你偷了我的皮包，这是我的皮包，这个兔女郎偷了我的皮包，这是我的皮包，打开看里面，有一个标签写着“中国制造”，还有一大堆保险套。”
本来凯莉与三个女伴终于上了休"海夫纳的邀请名单，到花花公子豪宅一游，给自己虚幻星期一个还算完美的结局。可凯莉愚蠢的女伴却以为兔女郎身上的所有部分都是假的，误将兔女郎身上的皮包当成自己的了。
“Not Made in China”兔女郎打开皮包的内衬，“正牌的芬迪，不是你的包”
一个芬迪冒牌货让四个美国小资颜面尽失，被肌肉男从花花公子玩伴大院给扔了出来，包括她们的虚荣心。
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不可计数的自尊代价最终算在了“Made in China”头上。
这是一个谎言，一个太富戏剧性臆造的谎言，但我们不得不深思，“中国制造”做工再精致，也只值150元，但去掉“Made in China”,贴上芬迪，就值三千美元。
跨越历史成长阶段的“中国制造”必然会实现升级，这种升级绝不仅仅意味着产品的升级，更意味着中国品牌的升级，但品牌的升级需要我们付出更大的努力。
提高产品质量、实现品牌升位，强化传播力度，我们才能最终象曾经的“日本制造”、“韩国制造”那样走出阴影。品牌的升位要比一时的盈利更重要，用品牌升位来增加中国产品的声誉，终究会带来全球的滚滚财源。
日本驻洛杉矶总领事曾说：“盛田昭夫不仅在建设他的公司、而且在树立日本的国际形象和全球‘品牌价值’方面都起到了推动作用。至少可以说，对于他的公司能够生产什么，日本能够生产什么，他是有远见卓识的。我认为，他的成功产生了积极的成见效应，这甚至使像我这样的日本外交官在世界各地的工作都好做多了。”
所以，中国需要更多的像盛田昭夫一样的品牌英雄，重塑中国制造，实现中国品牌的升位，品牌升位应该是，也必须是一种民族责任，这是中国大国意识成熟的表现。这不仅关系到中国企业的长久发展、基业长青，也关系到我们国家品牌的声誉。
